PRESSEMITTEILUNG

ENERGY MEDIA STARTET MIT DER VERMARKTUNG DES
WEBRADIOANGEBOTES

AB SOFORT KONNEN SOWOHL LOKALE ALS AUCH NATIONALE KUNDEN DIE 19 WEB-
CHANNELS VON ENERGY MIT IHREN 8 MILLIONEN MONATLICHEN STREAMINGSESSIONS
STANDORTSPEZIFISCH BELEGEN.

Video-Prerolls im Webradioplayer sowie Display Ads in den Mobilapplikationen sind heutzutage
Standard-Werbeformen in mannigfaltigen Varianten. Ausgerechnet jedoch die klassischste
Ubermittlung der Verkaufsbotschaft, die Audiowerbung stellt im targetingverwdhnten Kunden-
und Agentur-Umfeld besondere Anspriiche an die Adserver-Technik der Web-Radiobetreiber.

"Die ENERGY MEDIA geht hier mit der Vermarktung des Webradioangebotes neue innovative
Wege, die den Werbungtreibenden zukinftig neue Werbemaoglichkeiten 6ffnen werden", so Olaf
Hopp CEO NRJ International und Geschaftsfuhrer ENERGY MEDIA. ,Vor dem Start eines
Channels Pre-Roll-Audiowerbung auszuspielen ist kein Problem®, erklart Caroline Grazé,
Leitung Online & New Business der Radio NRJ GmbH. ,,Ab sofort kénnen wir diese jedoch auch
endgeratespezifisch ausgeben, geolokalisiert targeten und damit fur die Horer relevantere Ads
schalten als es mit einer bundesweit einheitlichen Lésung der Fall gewesen ware. Nationale
Kunden kénnen nun auch online in einer einzigen Kampagne unterschiedliche lokale Motive
buchen; lokale Kunden erhalten mit dem Zugriff auf Preroll- und Midroll-Ads unserer elf Genre-
Channels wie Dance, Rock oder Lounge eine zusatzliche Vermarktungsflache die Uber den
linearen Stream der lokal gepragten ENERGY-Sender weit hinausgeht. Dadurch komplettieren
wir unser Angebot zudem um die Gebiete in Deutschland, in denen wir Uber noch keine
terrestrische Frequenz verfugen.“

Gebucht werden kénnen die insgesamt 19 Channels (alle acht ENERGY-Livestationen sowie
bislang elf Genre-Channels) ab sofort reguldr Uber die lokalen und nationalen Verkaufsteams
der ENERGY Media GmbH (www.energymedia.de), sowohl eigenstandig als auch als Teil einer
Sonderwerbeform, Uber jeden gewlnschten Zeitraum und Adimpressiongenau. Gefiltert werden
kann nach Stadten, ENERGY-Empfangsradien, Nielsengebieten, Abrufmethodik und bis
herunter auf einzelne mobile Endgerate oder Netz-Provider. |deal um auch besonders spitze
Zielgruppen individuell anzusprechen.
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